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Niedersachsisches Wachstum in 2008
liegt Uber dem Bundesdurchschnitt

. zum zum
i * Niedersachsen : Bund :
Ankunifte* 2008 Vorjahr Vorjahr
absolut in % absolut in %
deutsche Gaste 10.180.802 +40 108.074.890 +25
auslandische Gaste 1.193.953 + 4,7 24.884.017 +19
Insgesamt 11.374.755 +4,0 132.958.907 +2,4
. zum zum
5 Niedersachsen : Bund :
Ubernachtungen* Vorjahr Vorjahr
2008 _ .
absolut in % absolut in %
deutsche Gaste 34.045.482 27 313.042.929 + 1,9
auslandische Gaste 2.856.106 + 45 56.536.906 + 3,2
Insgesamt 36.901.588 +2,8 369.579.835 +2,1 —
&
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Quelle: Statistisches Bundesamt 2008 — 2009 * einschl. Camping




Niedersachsen setzt den positiven

Aufwartstrend der Vorjahre fort

Ubernachtungen
2004 bis 2008:

plus 7,0 %

Millionen

AnkUnfte
2004 bis 2008:

plus 12,9 %

e 2004 2005 2006 2007 2008
enaenungsiaer 3 4 3,35 33 3,28 %24 &)
O Ankinfte B Ubernachtungen
. o : : TourismusMarketing
Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2008-2009, einschl. Camping niedersachsen




Die aktive Vermarktung

Im Ausland zeigt Wirkung

< 30 .
g Ubernachtungen
= (2004-2008)
=25 plus 30,6 %
Marktanteil
2,0 Ausland:
63% ) 7,7 %
1,5
10 Anklnfte
' (2004-2008)
plus 26,4 %
0,5 1 Marktanteil
Ausland:
0,0 - 9,4 % )10,5 %
burchschnittiche 2004 2005 2006 2007 2008
Ubernachtungsdauer 2’31 2,38 2,38 2’4 2’39

(Tage): (ﬁ
O Ankiinfte B Ubernachtungen )

. o : : TourismusMarketing
Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2008-2009, einschl. Camping niedersachsen




Wachstum der Stadte von 5,8 Prozent

liegt Uber dem Landesdurchschnitt

Hannover
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Oldenburg
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Ubernachtungen in den 20 ausgewahlten Stadten im Jahr 2008 absolut realtiv in %
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Quelle: LSKN 2008 — 2009 * ohne Camping
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Niedersachsen ist weiter das beliebteste

Urlaubsziel in Norddeutschland

Ubernachtungen nach Bundeslandern im Jahr 2008 absolut realtiv in %
Bayern ‘+ 686.018‘ +0,9 Deutschland
Baden-W iirttemberg +1.229.241 ‘ ‘ +2,9 (N 2008
Nordrhein-Westfalen ] +1.130.935 ‘ ‘ +2,8
Niedersachsen ] +1.005.102 +2,8 369.579.835
Mecklenburg-Vorpommern | +1.184.292 ‘ ‘ +4,5 T
Hessen I ?135277 7777777 ‘ o T +1,6
Schleswig-Holstein 2950 ‘ - T | +11 +2.1%
Rheinland-Pfalz +299.015 ‘ ‘ +1,5
Berlin +484.015 +2,8
Sachsen +128.426 ‘ ‘ +0,8
Brandenburg +238.406 ‘ ‘ +2,4
Thiringen B 109654 ‘ o j | +12
Hamburg + 325.685 ‘ ‘ +4.4
Sachsen-Anhalt +137.798 +2.1
Saarland +0 ‘ ‘ +-0
Bremen [ * 119.452 ‘ ‘ +7,8
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Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2008-2009, einschl. Camping
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Nahezu alle Regionen konnen von dem

Wachstum profitieren

Ostfriesische Inseln —_ = Reisegebiete Niedersachsen
4.974.615 - i Ubernachtungen Jahr 2008
e - Veranderung zum Vorjahreszeitraum
< - . Nosrg;%egia;te (ohne Camping)

Ostfriesland

Unterelbe-Unterweser
691.746
‘\1 1.204.150

Oldenburger Land

473,772 Luneburger Heide
5.060.553

Oldan.burger Munsterland
565.144

- Mittelweser
_ Emsland-Grafs.Bentheim 591.781

{_" 1.905.189

- Osnabriicker Land
' : 1.639.241
g Hannover-Hildesheim
_ % 3.518.739

Braunschweiger Land b
1.315.096

Weserbergland-Sudniedersachsen

Reisegebiete Niedersachsen 2:833.657
Ubernachtungen im Jahr 2008, VAR zum Vorjahreszeitraum {; Harz
W= -150 - < -10,0 (0) > 00-< 20 (3) .LL . 1501573
MW=z-100-< -50(0) M2 20-< 50 (5) .. =
Wz 50-< 200 H=z 50-<100 (2 {P y
2 20-< 00(2) W=2100-<150(2) " Quelle: TMN / LSKN 2007-2008

' {5 WM Kartengrundlage GfK Geomarketing
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Zuwachs beim Incoming vor allem aus
den europaischen Nachbarlandern

MNordseekiiste
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Ubernachtungen nach Herkunft (Ausland) 2008

<= NL
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~150.000
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“L ) 15.000
b, e

Lineburger Heide

Nt

UN

VAR in
%

Markt-
Anteil

. A
\\ﬁ‘\ Skandinavien

Niederlande 568.019 +29 23,3
403.783 +2,2 16,6

Alpen (AT &

CH) 176.093 +24 7,2

UK

146.199

-45

6,0

Polen

114.162

+5,0

4,7

USA 93.160 27 38
Braunschweiger Land
‘ {China 38.769 +6,1 16
_|Ubriges 691.066 +38| 283
Europa
Harz
Interkont. 207.478 +21 8,5

Quelle: TMN nach LSKN 2008-2009
Kartengrundlage: GfK Geomarketing

&)

TourismusMarketing
niedersachsen




Saisonverlaufim Vergleich zum Vorjahr (Ubernachtungen)
Tausende
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Mehr als 57 % der Gaste kommen

aus NRW und Niedersachsen

Herkunft der nds. Gaste nach Bundeslander
im vergangenen Reisejahr

Niedersachsen
1.869.000

Brandenburg B
122,000

Nordrhein-Westfalen
2.583.000

Anteil an Nds. Urlaubern, Angaben in %
1 Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung

> 1,00 -= 200
o> 2
= 7
> 7
> 10 (ﬁ
Quelle: TMN / GIK TravelScope 2008/2009 m>2 \_’)
Kartengrundiage: GfK Geomarketing
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Niedersachsen liegt auf Platz 2

bei den Urlaubsreisen

Urlaubsreisen im TJ 2008 ab einer Ubernachtung, (in Tsd.)

absolut realtiv in %
Bayern -1,8
Hessen / Rheinland Pfalz / Saarland +29
Baden - Wiirttemberg +7,0
Schleswig Holstein +4.7
-1,8
Mecklenburg-Vorpommern
Nordrhein - Westfalen 4‘ *3.3
‘ +72
Sachsen
_ ‘ -35
Berlin
‘ -0,6
Thiringen
‘ +5,4
Hamburg
‘ -3,8
Sachsen-Anhalt
‘ +16,1
Brandenburg f"\
T T T 1 T T T T \(er
0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000

: TourismusMarketing
Quelle: TMN / GfK TravelScope niedersachsen




Niedersachsen bleibt ein beliebtes

Reiseziel fur Familien

Familienstruktur TJ 2007 vs. TJ 2008, Anteile in %

Gesamt (alle Reisen) C Niedersachsen >
TJ 2008 VA in % TJ 2007 2008 VA in %

TJ 2007
O Familien 1i 0,7
OAndere

Haushalte
0,9

Basis: +04 %
Urlaubsreisen ab 0.4 % +4,4 %
einer Ubernachtung 126.026 [ > 126.502 7516 [——> 7.848

in Tsd.:

Quelle: TMN / GfK TravelScope
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Mit neuen Angeboten kann
Niedersachsen in allen Altersgruppen

ab 20 Jahren gewinnen

Altersstruktur Reisende TJ 2007 vs. TJ 2008, Anteile in %

Gesamt (alle Reisen) ( Niedersachsen D
TJ 2007 TJ 2008 VAin % 17200 T VA in %

M unter 14 0,4

Jahre

014-19
Jahre

[020-34 8,7

Jahre

[35-49 7,4

Jahre

[050-64 7.4

Jahre

065 Jahre

++
Basis:
Urlaubsreisen ab einer

Ubernachtung in Tsd.: 126.026 |:> 126.502 7.516 |:> 7.848 '(‘:)

+0,4% +4,4%

: TourismusMarketing
Quelle: TMN / GfK TravelScope niedersachsen




Die Prognosen zeigen einen leichten
Zuwachs bel den Reiseabsichten fur

Niedersachsen

Geplante Sommerreisen in Mio. 2009 ab 5 Tage, Abfrage: 20.000 dt.
Haushalte im Feb. 2009

Alle Reisen | -3.5%
Mittelmeer & Fernreisen -9,9%
Deutschland + 3,7 %
Niedersachsen _ + 5,3?
é 2009 O ;ocos ? ? ® ” M""°”efo @

: : TourismusMarketing
Quelle: TMN / GfK MarketNavigator 2008 niedersachsen




2009 kann fur Geschaftsreise-
Destinationen ein schwieriges Jahr

werden

Beeinflusst die Finanzkrise das Reiseverhalten in lhrem Unternehmen
und wenn ja, wie?

Nein, das Reiseverhalten hat sich nicht geandert.

Ja, es wird starker auf die Kosten geachtet bzw,
guUnstiger gereist.

Ja, alle nicht unbedingt notwendigen Reisen sind
gestrichen.

Ja, es wird allgemein weniger gereist.

. : 0%
Ja, aber es wird mehr gereist. 2 04
o 2%

Weild ich nicht. 0 %

A9 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

O Jan 09 B Okt 08

Quelle: Mitglieder-Umfrage, Verband Deutsches Reisemanagement e.V., N = 199
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Die Finanz- und Wirtschaftskrise birgt
Risiken, aber auch Chancen fur den

Tourismus Im Reiseland Niedersachsen

Gefahren Chancen

* RlUckgang der Geschaftsreisen * Nahdistanz- und Inlandsreisen werden

* weniger Zweit- und Drittreisen Fernreisen vorgezogen werden

* Mehr Pkw-Reisen (glnstiger Treibstoff,
Nds: fast 80 % Pkw-Anreisen)

e Chance fur familienfreundliche
Ferienorte

* Reduzierung von Reisedauer und
Nebenkosten

e Spatere Buchung => Erhdéhung des
Preiswettbewerbs

* Preis-/Leistungsverhaltnis wird
zunehmend wichtiger (Wettbewerbsvorteil

fur Nds: 59 € Person/Nacht, D: 66 €, Alle
» Grundsatzliche Verunsicherung von Reisen 80 €

Verbrauchern und Unternehmen

» Sinkende Nachfrage aus dem Ausland,
insb. USA (ungtnstiger Wechselkurs)

 Der Tourismus hat sich in der
* Der Tourismus reagiert zeitverzogert Vergangenheit als zunehmen robuster
auf Krisen erwiesen und sich von Krisen rel. schnell
erholt (9/11, SARS)

-
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Ausblick zum laufenden Jahr fur das
Reiseland Niedersachsen

W ,Im Sommer ist Deutschland potenziell auf der
Gewinnerseite*

Petra Hedorfer, Vorstandsvorsitzende der Deutschen Zentrale fur
Tourismus; 5. Marz 2009 in Frankfurt

™ Niedersachsen steht wie der gesamte Deutschlandtourismus vor
keinem leichten Jahr, wird sich aber nach erster Einschatzung
besser als der Bundestrend entwickeln kdnnen.

W In der Gesamtbilanz wird ein Riickgang der Ubernachtungszahlen
von - 1 bis - 1,5 % fir das Jahr 2009 erwartet.
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