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Deutschlandtourismus profitiert von steigendem Inlandstourismus

Incoming ist 2009 ricklaufig

zum } zum
Ankiinfte Vorjahr  Ubernachtungen  Vorjahr
in % in %
Deutschland 132.837.828 -0,1 368.737.280 -0,2
s 108.618.194  +05 313913564  +0,3
Gaste
Aslangiesne 24.219.634 -2,7 54.823.716 -3,0
Gaste
Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2008-2009, einschl. Camping
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Niedersachsen gehort 2009 zu den Gewinnern im Deutschlandtourismus

Veranderung zum Vorjahr

Bayern |752] -22%
Bad i |42.4 -28%
Nordrhein-Westfalen | 40,2 -31%

Niedersachsen _ 37,6 +19%
Mecklenburg-Vorpommern 7:| 284 +33%
Hessen | ]9 S15%

jgHolstein [ 243 +19%
Rheinland-Pfalz | ]204 -05%

Berin [ ]189 +62%

Sachsen 7:| 16,3 +0,5%

Brandenburg | ]103 +08%

Thiringen [ ] o4 +19%

Hamburg [ ]82 +6.0%

Sachsen-Anhalt [ 67 +0.7%
Saarland | ]2,1 -66%
Bremen D 16 -0,7%
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m
Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2008-2009, einschl. Camping Nilonen
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Wachstumsmotor Norddeutschland
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TourismusMarketing = Hamburg { Mecklenburg-Vorpommern
niedersachsen S 8.190.145 28.421.343
Bremen
1639.093

Veranderungen der Ubernachtungen zum Vorjahr in % Niedersachsen
Bundeslander Deutschland 2009 Jan. - Dez. 37.691.201

Mz -120-< -7,0 (0)

Berlin
“a 871974

Sachsen-Anhalt _ Brandenburg

2 70-<-40(1) 10.251.982
M=z -40-<-20(@)
> 20-< -10 (1) Nordrhein-Westfalen
S 40-< 00 40222770
_ Sachsen
i ?8 R : ;g g; Thiiringen 16.264.528
W 20-< 40(1) Hessen Wl
> 40-< 70(@Q) 26.928.000
W: 70-<120(0)
Rheinland-Pfalz
20.139.454
Baden-Wiirttemberg
42.416.800
Kartographie: TMN 2010
Daten i 009

Kaneﬁgmndlage: GfK GeoMarketing
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Norddeutschland gewinnt kontinuierlich Marktanteile innerhalb Deutschlands

Entwicklung der Ubernachtungen Nord- und Siiddeutschland im Vergleich

150

Millionen

140

130

120 \ =
Nl

110

S

100 /
90 —
. / ——Nord (NI, HB, HH, SH, MV)

80
—— .
-=—Siid (BY, BW)

70 T T T T T T T T T T T T T T T T T
1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
&
Niederséchsisches Ministerium . . @
fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr Ui, Niedersachsen . T 6

niedersachsen

.

Tourismusbilanz 2009 Niedersachsen

Niedersachsen mit dem zweitbesten Ergebnis

Ubernachtungen insgesamt - Niedersachsen 1998-2009
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Quelle: TMN nach LSKN 1998-2009, inkl. Camping
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Leichte Ruckgange im Incoming-Tourismus

Ubernachtungen ausléndischer Gaste in Niedersachsen 1998-2009
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Quelle: TMN nach LSKN 1998-2009, inkl. Camping
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Auflésung der Prognose 2009

» Die Finanz- und Wirtschaftskrise birgt Risiken, aber auch Chancen fiir den
Tourismus in Niedersachsen!

*  Wichtigste Prognosen aus 2009:
— Rickgang der Geschéftsreisen und des Incomings (Wechselkurs)
— Urlaub im eigenen Land wird zunehmen

— Preissensibilitat der Urlauber wird weiter zunehmen

Niederséchsisches Ministerium .
fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr Ui, Niedersachsen

5

TourismusMarketing
niedersachsen

10

Tourismusbilanz 2009 Niedersachsen

Rickgang der Geschéaftsreisen am Beispiel der Region Hannover

Region Hannover: -1,2 %

Deutsche Vergleichsregionen:
Region Stuttgart: -11,1%
Dusseldorf: -6,7%

G

a’

-y
7
’} Hannover

Stadteregion Nurnberg: -7,5%

Weranderung der Ubernachtungen zum Vorjahr
Region Hannover (VAR in %)

W= -200- <100 (0) 2 00-< 10(0)
o100 50 (3) = A0-< 303
= 50 -3.0 (3) = 30-< 500

<
> 3p-< 105 M= 50-<100 (3
<

0@ M =100 <350 ) Quelle; LSKN 2009

Katographie: TMN 2010
Kartengrundlage: GfiK GecMarketing 2009
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Insgesamt sind die Ubernachtungen aus dem Ausland zuriickgegangen

Ostfriesischa Inseln
5000358

Ostiriesland
» 34

Qidenburger Land
501792 Laneburger Heide
5,080,833
Qldenburger Mansizriana
Emsland-Grafschatt Bentheim S92 55t
1.962 540
Hannavwar-Hildesherm
3482950
Osnabricher Land
1573738

BraunschweigerLand
1356544

Ver&nderung der Ubemachtungen zum Vorjahr in %M,E,D.,,

igland-Sadnieaersacnsen
Reisegebiete 2009 - Auslander 2BE3 055
W= 300 - < 200 (1) : 00-< 20(2)
Wz -200 - < -10,0 (4) z 20-< 50(2)
W=-00-< 50(3) M= 50-<100 (0
2 50-< 20() M=z100- <200 (1)
2 20-< 00 (1) Mz200- <300 (0)

Kartographie: TMN 2010
Daten: LSKN 2009
Kartengrundiage: GfK GeoMarketing 2009
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Herkunft der Auslandsiibernachtungen

Ubernachtungen von ausléndischen Gésten in Niedersachsen 2009* Vefé':;‘e(“';g zum
orjahr

] 580.410 +22%

Danemark [ 1235592 { +6,1%

Gi itannien u. i —|133.sa7 i i ; -8,6%

Schweiz [ ]102347 +56%

Schweden [ ]102298 : -7.3%

Polen [ Jo7.958 : : 142%

Frankreich [ 83.678 ‘ +35%

Osterreich [ 180528 +1.7%

talien [ ]79.395 -3.8%

Russland [ ]53.597 -13,6%

USA [ 84617 -9.2%

ibriges Amerika [ ]48.795 -147%

China Volksrep. und Hongkong :I 38.253 -1,3%

ibriges Asien [ ]102288 -8,4%

Afrika [ 7] 16.660 -279%

Australien, Neuseeland, Ozeanien []11.746 : -245%
0 100000 200000 300000 400,000 500000 600000

Quelle: TMN nach LSKN 2009

Niedersachsisches Ministerium \(_D
fiir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr 13
Taurismushdarketing
niedersachsen

Niedersachsen




Tourismusbilanz 2009 Niedersachsen

Europaische Nachbarlander als Hauptquellmarkte

Nordssekiiste ™.
Ostiriasische Inseln “~ — "

Ostiriestand | P ” e

Lineburger Heide

o |

‘Oldenburger Minsterlang .
/ Mittelweser  cHannover-Hidesheim

Emsland-Grafs Bantheim

Ubernachtungen von AuslEndern  gqoapricker Land
nach Herkunft 2009 4
- L
sl Skandinavien
~ Alpen (AT & CH)
== UK
—~aPL
- UsA
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=4 Ubriges Europa
Inlerkontinental

150,000
60.000 " Quelle: TMN nach LSKN 2008
15.000 L Kanengrundiage: GfK GeoMarketing
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,2Urlaub im eigenen Land“ hat 2009 zugenommen

Ostirigsische Insein
50,358

Nordseshiste £
5743776

Ostiriesians
1210.034

Oldenburger Munstenand
582.087 i

Ernsiand.Gratschah Bentheim
1962540

Csnabricker Land
1574736
4 Braunschweiger Land
1.356.544

Veranderung der Ubemnachtungen zum Vorjahr in %‘MBSE,‘;B,‘,E,,GS“W,;@;;E"
Reisegebiete 2000 - Inlander 2.863.055

10 (1) 3 Harz

W= 200 - < -100 (0) = 00-<
W= -100-< 50 (0) = 10-< 30(8)
Mz 50-< © Wz 30-< 50(0)
z 80-< 10(1) Mz 50-<100 (3
> A0-< 00(1) M=100- <200 (0)

Kartographie: TMN 2010
Daten: LSKN 2009
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing 2009
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Bei den Mittelgebirgsregionen entwickeln sich der Harz
und das Weserbergland tberdurchschnittlich gut .

Ubernachtungen zum Vorjahr zum

. g Ubernachtungen .o 1 Vorjahr

insgesamt 2009 in %

absolut

BW Sudlicher Schwarzwald 8.634.509 -0,5 -43.389
BY Bayerischer Wald 6.928.454 -24 -170.372
NRW Sauerland 5.829.498 -2,5 -149.474
BW Nordlicher Schwarzwald 5.523.767 -2,7 -153.280
BW Mittlerer Schwarzwald 4.876.186 -1,2 - 59.225
TH Thiringer Wald 4.412.398 +0,1 +4.408
NI Harz 3.328.225 +1,4 +45.952
ni  Weserbergland- 3.043.438 +1,6  +47.928

Siidniedersachsen
SN Erzgebirge 2.864.385 +0,0 +0
ST Harz und Harzvorland 2.623.272 +1,5 + 38.768
TH Siidharz 189.009 +5,1 +9.172
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Nordrhein-Westfalen ist konstant der wichtigste Quellmarkt

= Mackianburg-Vorpommem  Marktanteile der BL an den Nds. Urlaubern TJ 08/09
HE00 Urlaubsreisen ab einer Ubemachtung, Antsiie in %
00-< 10

<
-< 30
<

= Badin
_ 256.000

Brandenburg
108,000

Sachsen
133.000

- 44 o
o Pratz il
263000 | )')

1
b L
Saarland q .
53.000 Bayem
402.000)
Haden-Winlemzerg
428.000

Kanograptie: THI 2610
Quate: TN | G4 TraverScaps 20062008
Kartergrundige: GIK Geamarketrg.
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Niedersachsen kann mit einem weitem Angebotsspektrum
eine breite Zielgruppe erreichen

70€

65 € A .
O Deutschlandreisen

60 € -
55 € - H Niedersachsenreisen
50 € -
45 € -
40 € A

35€ A

Gesamtkosten pro Person und Nacht ~ Kosten fiir die Unterkunft Person & Nacht
(Vorabgebucht)
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Entwicklung der Nachfrage in den Regionen 2009

#  Ubernachtungen 2009 Ubernachtungen zumi:;:'jahr zuarlr:’\slzlrljja:hr
1 Nordseekiiste 5.743.776 -08 -46.321
2 Liineburger Heide 5.090.933 +0,7 +35.389
3 Ostfriesische Inseln 5.090.358 +2,3 +114.446
4 Hannover-Hildesheim 3.482.959 -1,0 -35.181
5 Harz 3.192.541 +1,3 +40.970
g  Weserbergland- 2.863.055 +1,0 +28.347
Stdniedersachsen
Emsland-Grafschaft Bentheim 1.962.540 +3,0 +57.161
8 Osnabriicker Land 1.573.736 -4,0 -65.572
9 Braunschweiger Land 1.358.544 +3,3 +43.400
10  Ostfriesland 1.210.034 +0,5 +6.020
11 Unterelbe-Unterweser 690.932 -0,2 -1.385
12 Mittelweser 592.361 +0,1 +592
13  Oldenburger Miinsterland 582.087 +3,0 +16.954
14 Oldenburger Land 501.792 +6,2 +29.295
Niedersachsen insgesamt 33.935.648 +0,7 +235.898
Quelle: TMN nach LSKN 2009 *GEO = Grafschaft Bentheim, Emsland, & Osnabriicker Land
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Niedersachsen trotz Krise stark

Ostinesische insein
5000358

= Mordsaekiisie £
B e 5743776 ]

Ostiriesland
| 1210034

Oldenburges Land .
501752 Lineburger Heide
5.090.933

Cidenburger Mansterland
582 087 Mitteweser

Emsland-Grafschaft Bentheim 592,361 -
1,82 540 "
L HannowerHicesne §
- (‘, 82,
Gsabrischer Land ',
73738 i 9
J } Braunschweiger Land
N 1358 544
L >
| {
L S
Veranderung der Ubermachtungen zum Vorjahr in %l.mﬂ;@ma_smme:
Reisegebiste 2009 | 2.BE3055 ; 1
- < -10,0 (0) z 00-< 1003 5 Mz
- - < 3003 9 3182641
- - < 503 3 &y
-< - <100 (1) 4 -
- - <200 (0)

Kartographie: TMN 2010
Daten: LSKN 2008
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing 2009
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Camping hat einen Marktanteil von 10 %

Ostriesische Insein
219.085
Nordseskiste
. 7.218.461
- Osthiesland Unterelbe-Uriterwesar
1.355.463 715.065
Oidenburger Land Langramgper Hotde
522706
Oidenburger Munsterland
620.972 Mittelweser
622443

Emsland-Grafschaft Bentheim
2255077

Hannover-Hildesheim
765

Onatrichst Lan | Braunschweiger Land
1.395.265
Weserbergland-Sidniedersachsen
3043438

Veranderung der Ubernachtungen zum Vorjahr in %

Reisegbaite 2009
Wz -200 - < -10.0 (0) z 00-< 102 Harz
- < <50 (0) z 10-< 301(7) e 3.328.225
- < 30 (0) 2 30-< 50(2)
< 10 (1) = 50-< 100 (1)
-< 00 (1) Mz 100 - <200 (0) Kartographie: TMN 2010

Daten: StaBa 2009
Kanengrundlage: GK GeoMarketing 2008
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Niedersachsische Stadte kdnnen teilweise den ricklaufigen

Trend der Geschéftsreisen auffangen i
Hannover ]1.810.827 -24%
Goslar [ 611,934 +0,0%
[ 1468706 +10%
Wolfsburg [ ]433.360 +25%
Gottingen [ 381509 +10%
Osnabriick [ ] 285.054 -53%
Celle [ ]268462 -0,7%
Lineburg [ ]252.960 -01%
Oldenburg (Oldb) [__]229.921 +21,6 %
Wilhelmshaven [ ]219.792 +06%
Hildesheim [ ]208.504 -45%
Papenburg []201.240 -37%
Stade [ ]162.734 -1,9%
Hameln [ ]162.290 +60%
Lingen (Ems) [_]162.056 +16,5%
HannMinden [ ] 123.263 +55%
Verden (Aller) [ 114.854 -34%
Gifhorn ] 104.267 -84 %
Emden []102.589 -70%
Woltenbiittel [ 77.721 +6,9%

0 400.000 800.000 1.200.000 1.600.000 2.000.000

Quelle: TMN nach LSKN 2009, ochne Camping
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MaRnahmen zur Saisonverlangerung greifen

Saisonverlauf im Vergleich zum Vorjahr {Ubemachtungen)

Millionen
Sommer-
450 monate: +1,2% @ 2008
4.0 m 2009
3,54— ,Osterferien
-effekt”
3,040m—

2.5 /_\ 4. Quartal: +1,7%
2,04 Iy

1,51

1,01

0,51

0,0+

R AT TR

> ’ ] <
Quelle: TMN nach LSKN 2009
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Ausblick auf den geplanten Sommerurlaub ist optimistisch

Geplante Sommerreisen 2010 in Mio. ab 5 Tage, Abfrage: 20.000 dt.

Haushalte im Nov. 2009

Alle Reisen

-10,8 %

Mittelmeer & Fernreisen

Deutschland

Niedersachsen

-4,1%

0
H2009 02008

Quelle: TMN / GfK MarketNavigator 2009
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ARt

Neue und alte Bekannte im Jahr 2010

AUSBLICK

¢ Urlaub im eigenen Land
mehr denn je gefragt

« Der Geschéftsreisemarkt
wird sich weiter riicklaufig
entwickeln

« ,Economy statt First Class*
und eine Polarisierung der
touristischen Nachfrage

»  Kurzfristige Buchungen
« Familienurlaub
» reisefreudige Senioren

HERAUSFORDERUNGEN

Kundenbindung durch hohe
Qualitatsstandards

Zielgruppengerechtes
Marketing
Saisonverlangerung nutzen
und weiter ausbauen
Veranderte
Rahmenbedingungen
umsetzen — Agieren statt
reagieren
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